
Le 10 principali priorità per i fornitori nel 2009 
 

1.  Riduzione del dispendio energetico 

2.  Riduzione del packaging 

3.  Riduzione delle emissioni di CO2 

4.  Riduzione degli sprechi 

5.  Ottimizzazione dei trasporti 

6.  Fonti di approvvigionamento sostenibile 

7.  Consumo di acqua 

8.  Approvvigionamento etico / Fair Trade 

9.  Restyling di prodotto 

10.  Energie rinnovabili 

Nestlé ha ridotto nel complesso il 
proprio consumo di energia del 42% 
per tonnellata di prodotto. 

1994 2006 2009 2010 

36g 26g 24g 21.7g 

Light weighting Coca Cola ha ridotto la plastica 
usata nelle bottiglie per i propri 
drink ed ora è in procinto di 
introdurre una nuova bottiglia 
prodotta con materiale di origine 
vegetale. 

La campagna “Ariel Cool Clean” 
ha permesso a P&G di abbattere 
50.000 tonnellate di emissioni di 
CO2. 

Fonte: IGD, Sondaggio Internazionale sui Produttori in tema di Sostenbilità 
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'Acquis7'e'Consumi'di'Melone'' 2006% 2008% 2010%

Di%solito%consumo%il%melone%
entro%2%giorni%dall�acquisto% 78%% 74%% 70%%

Mediamente%acquisto%%
un%melone%alla%volta% 61%% 64%% 72%%

Scelgo%i%meloni%da%comprare%
in%base%all�odore% 50%% 43%% 32%%

Scelgo%in%base%alla%consistenza% 24%% 31%% 39%%
Fonte:%elaborazioni%dell�autore%su%ricerche%interne%















Discount Stores: Global Store 
 Numbers, 2004-2014f 

Discount Stores: Global Sales,  
2004-2014f (USD mn) 

f - forecast 
Source: Planet Retail Ltd - www.planetretail.net 

f - forecast 
Source: Planet Retail Ltd - www.planetretail.net 



•  Aldi, Lidl, Penny e Leader 
Price (Casino) hanno tutti 
lanciato linee di prodotti 
bio & fairtrade 

•  L’attuale area di focus è 
sul miglioramento delle 
informazioni nutrizionali 
sulla facciata anteriore del 
pack 

Premium Ranges Salute & 
Sostenibilità 

Premi Qualità    
Focus sul Fresco 

‘Gourmet’, Aldi Germany 

‘Luxury For All’, Lidl UK 



Aldi UK – TV Advertising con 
Il famoso chef Phil Vickery 

Lidl Germania – TV advertising 
Trio di chef famosi 





Fonte:'Symphony'Iri'

15,3 
16,3 

17,1 
17,7 

2009 

2010 

2011 

Prog. 2012 

15,7 
16,7 

17,5 
18,1 

2009 

2010 

2011 

Prog. 2012 

18,7 
19,8 

21,0 
21,3 

2009 

2010 

2011 

Prog. 2012 

8,7 
9,6 
10,2 

11,4 

2009 

2010 

2011 

Prog. 2012 

Largo 
consumo 

confezionato 

Alimentari e 
Bevande 

Cura 
Casa 

Cura 
Persona 



Fonte:'RAPPORTO'MARCA'W'ADEM'LAB'

Tipologia 
Marca Commerciale 

Valore  
vendite  

AT ago2011 

Valore  
vendite  

AT ago2012 

Variazione % 
vendite AT 

ago2012/2011 

Insegna 5.648,2 6.034,8 +6,8 
Premium 356,1 413,7 +16,2 

Bio 283,5 292,5 +3,2 
Primo Prezzo 422,8 473,0 +11,9 
Altre marche 180,6 179,5 -0,6 

Totale vendite  
marca commerciale 6891,4 7.393,8 +7,3 

(valore'assoluto'vendite'in'mln'di'euro'W'Iper+Super'W'Largo'Consumo'Confezionato)'







 

 

Linea vivi verde Coop, 
per difendere l�unico pianeta che 

abbiamo 
















