


Il%75%%degli%Italiani%ha%acquistato%

almeno%una%volta%negli%ulGmi%6%mesi%%

FRUTTA%E%VERDURA%LOCALE%





LA%
PENETRAZIONE%
DEI%FARMERS�%

MARKET%
Da7'2012' Media%

Italia%37%%

28%% 44%%
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LA%PENETRAZIONE%DEI%FARMERS�%MARKET%

34%% 37%%



Fiducia,%Sicurezza% 53%%

Migliore%Qualità%e%Sapore% 36%%

Freschezza% 26%%

Buon%rapporto%qualitàj

prezzo%
17%%

FARMERS�%MARKET:%MOTIVI%DI%

SCELTA%



Nell�ulGmo%anno%ho%aumentato%

i%consumi%
26%% 26%% 22%%

Nell�ulGmo%anno%ho%mantenuto%

costanG%i%consumi%
57%% 66%% 70%%

Nel%prossimo%anno%ho%

intenzione%di%aumentare%i%

consumi%

16%% 20%% 16%%

Trend%dei%Consumi%fra%passato%e%futuro%…%

2008% 2010% 2012%



FATTORI%DI%ACQUISTO:%Che%cosa%guarda%quando%

sceglie%la%fru#a%e%la%verdura%in%un%negozio?%%

2008% 2010% 2012%

Qualità%esteGche/visive% 66%% 75%% 90%%

Prezzo/offerta% 53%% 33%% 56%%

Provenienza% 12%% 16%% 17%%

ProdoS%di%stagione% 7%% 12%% 12%%





ColGva%un%Orto%

Gli%Italiani%e%l�ORTO%

20%%

Vorrebbe%averlo%

66%%



…%ma%il%53%%degli%Italiani%

vive%in%appartamento%



Arriva%la%

soluzione%per%

portare%

l�orto%in%casa%



FONTE:'INCPEN,'The'Industry'Council'for'Packaging'and'the'Environment'
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FONTE:'INCPEN,'The'Industry'Council'for'Packaging'and'the'Environment'
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Investimenti (n. indice) 

Fonte:%elaborazioni%dell�autore%su%daG%di%diversa%provenienza%

LO%YOGURT%4,5%

VOLTE%IN%PIU��
RISPETTO%ALLA%

MEDIA%DELL�%%
ALIMENTARE%

FRUTTA%E%VERDURA%

INVESTONO%%

6%VOLTE%IN%MENO%

RISPETTO%ALLA%%

MEDIA%

DELL�ALIMENTARE%





PREZZO%MEDIO% Tot.%OF% PI% PV%

Nov�10jO#�11% 1,84%€% 2,25%€% 1,65%€%

Nov�11jO#�12% 1,83%€% 2,25%€% 1,62%€%

VAR.%%VENDITE%

QTY%vs%AM%prec.%
Tot.%OF% PI% PV%

Nov�10jO#�11% j0,72%% 0,72%% j1,39%%

Nov�11jO#�12% j1,30%% 0,95%% j2,37%%

Elaborazioni'Agroter'su'da7'Symphony'IRI'





Nota:%interviste%condo#e%nel%periodo%maggiojgiugno%2012%





SONO%PERO’%IMPORTANTI%

RELATIVAMENTE%







COSA%SIA%LA%VERA%
CONVENIENZA%LO%SPIEGA%
BENE%IL%PIU�%GRANDE%

DISTRIBUTORE%AL%MONDO%



SEMPRE%PREZZI%BASSI.%SEMPRE!%





VALORE VALORI 

TRADIZIONE PROVENIENZA MINI MAXI PACK 

ETICITA’ SOSTENIBILITA’ 

PERFORMANCE 

PROMOTIONI PREZZO 


