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Sviluppo export Marketing esperienza
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LE 10 ESSE PER CREARE IDENTITA E VALORE ALLE
PRODUZIONI AGROALIMENTARI
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Sin dalle prime righe descrittive della sua missione llly si
propone di “Deliziare i consumatori di tutto il mondo con

un caffe eccellente ed

3

link @

Azienda Fuori casa eShop

Gusto illy

Qrigine e miscela
Il rito del caffe
L'espresso e

Arte della degustazione

I gusto
Il tatto
L'oifatto N ol
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La »..Ista ! ! L >’ N N

L'udito
: Culturs del Csaffs - Arte della degustazione
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http://www.illy.com/wps/wcm/connect/it/illy/cultura-del-caffe/arte-della-degustazione/

“5 SENSI” DI MAGNUM:
VISION, SOUND, TOUCH, TASTE E AROMA

v’ La campagna “5 Sensi” di Magnum, sviluppata
dall’Agenzia McCann Erickson di Milano, invitita
a lasciarsi prendere dal sensi e lasciare spazio
all’istinto.

v https://www.youtube.com/watch?v=IdYtk3nvXd|
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LE 10 ESSE PER CREARE IDENTITA E VALORE ALLE
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ORTOFRUTTA & SALUTE

GLI ULTIMI 15 ANNI
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aumento spesa sanitaria

+52.000

decessi da malattie cardiovascolari

niuua parte edibile
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ORTOFRUTTA & SALUTE

IL PRESENTE REALE VS IDEALE
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ORTOFRUTTA & SALUTE

| POSSIBILI FUTURI E | LORO IMPATTI
NEI PROSSIMI 8 ANNI

BEN

@ NITOR
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2l 1 futuro CON un
piano di rilancio

decessi dz ari

Ritorno agli anni
2000

i Il futuro
SENZA un piano

decessi dz di rilancio
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LE 10 ESSE PER CREARE IDENTITA E VALORE ALLE
PRODUZIONI AGROALIMENTARI
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Salute

Salubrita
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ITALIAFRVUIT E]

IL PRIMO NETWORK ? I
PER | PROFESSIONISTI &/
DELL'ORTOFRUTTA

 «Sempre meno

| pesticidi

- nell'ortofrutta
italiana»

L'utilizzo dei pesticidi in frutta, ortaggi, vino, olio e
| cereali si e ridotto di 10 volte in 10 anni e nello
| stesso periodo sono aumentati i controlli sulla
) | presenza di pesticidi. Lo dicono i dati del
s . B 8 2 'Programma Nazionale di Controllo sui residui
di prodotti fitosanitari negli alimenti vegetali' relativi al 2012 e pubblicati sul sito del Ministero della

Y :(i‘.)'\y&lll | COME DARE IDENTITA EVALORE ALLE PRODUZIONIAGROALIMENTARI



L’ITALIA VIRTUOSA

Indagine su piu di 8000
campioni di frutta e

verdura Campioni fuori legge
6,0% 5,6%
5,0%
4,0% - 35%
3,0% - S
2,0% A : —
| 1,0% - 6% —
[ :i(;rtlnlfrgegee senza residui 0,0% | - |
m Regolare e con un solo residuo 1993 2012

m Regolare e con piu di un residuo Fonte: Elaborazione Agroter su dati di diversa provenienza
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RICHART DESIGN ET CHOCOLAT
LINK

RICHARLT.
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http://www.richart-chocolates.com/
http://www.richart-chocolates.com/
http://www.richart-chocolates.com/

LUXE COLLECTION
RICHART.

St 10p by quP by )
COLLECTION FLAVOR OCCASION

Petits Richart in a Burlwood Vault

Petits Richart in a Burlwood Vault
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STATUS

IL MODELLO DEI CERCHI
CONCENTRICI DELLA
SOSTENIBILITA
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SOSTENIBILITA' ...

.. EFFICIENZA
SPECIALIZZAZIONE

INTENSIVAZIONE

... EFFICACIA




IL TORMENTONE «SPRECO»

sonnellate di eibo invencuto, I Trai riffuti un terzo del cibo prodotto

‘tesoro’ economico e di solidarieta

Il cibo scartato vale 54 milioni Natale: il 40% del
Napoli firma la carta anti-sprechi | ciho andra sprecato

Siamo nel Libro nero: buttiamo il cibo

Da Bologna a Bruxelles per la «Giornata europea contro lo spreco alimentare»
Nutrizione Il Forum del Barilla center al'Universita Bocconi

Ogni italiano getta nei rifiuti _—ld :
I O ‘ ella spazzatura c’eé un tesoro.
146 chili di cibo all' anno E pud sfamare un'italia his
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LE 10 ESSE PER CREARE IDENTITA E VALORE ALLE
PRODUZIONI AGROALIMENTARI

Salute
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| PRODOTTI SERVIZIO
SONO ANCORA APPREZZATI

Lo Spuntine

ZUPPE FRESCHE AFFETTATI | salame milano @€
gorste classies

Trend Val: +7,5%
Trend Vol: +9,0%

Trend Val: +3,5%
Trend Vol: +4,0%

4 Prezzo Medio: 4,45€ Prezzo Medio: 19,77€ ’ _

Prezzo Conf: 2,68€

Prezzo Conf: 2,15€

PRIMI PIATTI
FRESCHI

Trend Val: +3,3%
Trend Vol: +4,9%
Prezzo Medio: 5,44€
Prezzo Conf: 2,89€

Fonte: Nielsen Market*Track




LE 10 ESSE PER CREARE IDENTITA E VALORE ALLE
PRODUZIONI AGROALIMENTARI

Socialita

Storia

Salute
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Status ¢ §§ Egrg Salubrita
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IL RITORNO ALL'ORTO
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Strada dei Vini DOC Castel del Monte

Cee
e

Strada

dei vini e b
dei sapori

dei Colli di Rimini STRADE DELVINO

+ 1oscana
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ITALIAFRUIT

IL PRIMO WEB NETWORK PER | PROFESSIONISTI DELL'ORTOFRUTTA

Fornelli e padelle, oltre 20 programmi | Effetto Masterchef Tutti ai fornelli
esplode in tv la cucina-mania per un sogno stellato

L'alberghiero doppia gli istituti
professionali. I giovani italiani
preferiscono fare i cuochi

e ascolti boom: lo chef amato

dalle donne si mette a nudo
- Self publishing e cucina, &€ boom di titoli pubblicati

Italiani cuochi casalinghi

Sogno chef. I1 boom delle scuole di
cucina: «I piu bravi? Piu di 4mila
curo al mese»
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ITALIAFRUIT

IL PRIMO WEB NETWORK PER | PROFESSIONISTI DELL'ORTOFRUTTA

IL TREND DI INTERESSE NEGLI ULTIMI
8 ANNI DEGLI INTERNAUTI

cucina ;; reality idoli funghi
mmeﬁ'.'i';us(';“.';"b stelle zucchine

boomchef ““cucinare
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Scollamento
VS

Trend Consumi
ultimi 15 anni

aumentato
—— ~ >
diminuito l 0
9%
- 2 2 O/ «Nel corso dell’'ultimo anno
7 O a volume LA SUA FAMIGLIA ha

_ _ aumentato/diminuito/mantenuto costanti le
AM. Giu 2014 su AM. Giu 2013 quantita di frutta e verdura consumate?»

Goywan E ALLF



Scollamento
VS

Percentuale di persone
che consumano quotidianamente
almeno 4 porzioni di ortofrutta

Definisce il consumo di ortofrutta
della propria famiglia come «Alto»

44%

49%

am
Fonte: Istat-Epicentro M«Qg{ )NITOR

totrutta
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Scollamento

VS

BY O 2 «Ritiene di seguire
q-"gﬂ & X . un’alimentazione sana
& ed equilibrata?»

87%

MEINTOR  #P13%

\,f roirutlic
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Scollamento
VS

«Secondo lei | prezzi di
Frutta e Verdura nel corso
9 i dell’ultimo anno sono...»

Diminuiti
’ (Deflazione) 3%
€0,%9

Costanti 33%
1 anno:

AM. Giu 2014 su AM. Giu 2013

6 mesi: -4 ppt Aumentati 0490 e
AT. Giu 2014 su AT. Giu 2013 L~ 6
M(j)NITOR

—/rtofrutta

Deflazione
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OCCORRE IL MIX GIUSTO FRA

PREZZO PROMOTIONI ETICITA’ SOSTENIBILITA’

VALORE VALORI

MINI MAXI PACK PERFORMANCE PROVENIENZA TRADIZIONE




GRAZIE PER LATTENZIONE

ROBERTO DELLA CASA




