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Agroalimentare 
di qualità 

Notorietà e fiducia 

Unicità dei prodotti 

Specializzazione 

Sicurezza alimentare 

Made in Italy 

Livello organizzazione 

Qualità organizzazione 

Dimensione export 

Senilizzazione sistema 

Incomprimibilità costi 

 

Imitazioni 

Andamento consumi 

Prodotti succedanei 

Mercato interno 

Competitor internazionali 

Razionalizzazione filiere 

Category management 

Cobrandig  

Filiere Corte 

Tendenze alimentari 

FORZA DEBOLEZZA 

OPPORTUNITÀ MINACCE 
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Sviluppo export  

Aggregazione territoriale 

Valore aggiunto servizi 

Ricambio generazionale 

Razionalizzazione filiera 

Marketing esperienza 

Valorizzazione distintività 

Valorizzazione territorio 

Capillarità diffusione 

Fidelizzazione consumo 

Razionalizzazione filiere 

Category management 

Cobrandig  

Filiere Corte 

Tendenze alimentari 

 

Nuovi target di consumo 

Qualità percepibile 

Valorizzazione distintività 

Confezionamento 

Category killer 

DEBOLEZZA -> FORZA FORZA -> OPPORTUNITA’ 

MINACCE -> OPPORTUNITA’ OPPORTUNITA’ 

Strategie Agroalimentare 

di Qualità 

Giovani  

LOHAS 

Local 

Gastronauti 

Prosumer 
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Germania Francia Spagna Italia

Valore e propensione all'export dell'industria alimentare 
2012 

55,1 

Mil €  42 

Mil €  26,1

Mil €  
21,5 

Mil €  

Fonte: Eurostat 

Ruolo DM / MDD          Co-makership 
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Sensorialità 
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Sin dalle prime righe descrittive della sua missione Illy si 

propone di “Deliziare i consumatori di tutto il mondo con 

un caffè eccellente ed una esperienza straordinaria che 

coinvolga i sensi e lo spirito” 

link @ Illy Arte della Degustazione 

 

http://www.illy.com/wps/wcm/connect/it/illy/cultura-del-caffe/arte-della-degustazione/
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La campagna “5 Sensi” di Magnum, sviluppata 

dall’Agenzia McCann Erickson di Milano, invitita 

a lasciarsi prendere dai sensi e lasciare spazio 

all’istinto. 

 https://www.youtube.com/watch?v=ldYtk3nvXdI 



COME DARE IDENTITÀ  E VALORE ALLE PRODUZIONI AGROALIMENTARI 

Sensorialità 

Storia 
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Oltre 260 
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Dal 

1500 
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Salute 

Sensorialità 

Storia 
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*Consumo pro capite di ortofrutta parte edibile 

361 g 

303 g 
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303 g 

503 g 

*Consumo pro capite di ortofrutta parte edibile 
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Il futuro  

SENZA un piano 

di rilancio 

Ritorno agli anni 

2000 

Il futuro CON un 

piano di rilancio 

277 g 

361 g 

503 g 
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Salute 

Sensorialità 

Storia 

Salubrità 
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0,6% 

64% 

18% 

17% 

Indagine su più di 8000 
campioni di frutta e 

verdura 

Fuori legge

Regolare e senza residui

Regolare e con un solo residuo

Regolare e con più di un residuo

5,6% 

0,6% 

3,5% 

0,0%

1,0%

2,0%

3,0%

4,0%

5,0%

6,0%

1993 2012

Campioni fuori legge 

Fonte: Elaborazione Agroter su dati di diversa provenienza 
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Salute 

Sensorialità 

Storia 

Salubrità Sapore 
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 http://www.richart-chocolates.com/ 

http://www.richart-chocolates.com/
http://www.richart-chocolates.com/
http://www.richart-chocolates.com/
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Salute 

Sensorialità 

Storia 

Salubrità Sapore Status 



COME DARE IDENTITÀ  E VALORE ALLE PRODUZIONI AGROALIMENTARI 

 

 



COME DARE IDENTITÀ  E VALORE ALLE PRODUZIONI AGROALIMENTARI 

… EFFICIENZA 

… EFFICACIA 
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Salute 

Sensorialità 

Storia 

Salubrità Sapore Status 

Servizio 
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Trend Val: +7,5% 

Trend Vol: +9,0% 

Prezzo Medio: 4,45€ 

Prezzo Conf: 2,68€ 

ZUPPE FRESCHE 

Fonte: Nielsen Market*Track 

Trend Val: +3,5% 

Trend Vol: +4,0% 

Prezzo Medio: 19,77€ 

Prezzo Conf: 2,15€ 

AFFETTATI 

Trend Val: +3,3% 

Trend Vol: +4,9% 

Prezzo Medio: 5,44€ 

Prezzo Conf: 2,89€ 

PRIMI PIATTI 

FRESCHI 
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Salute 

Sensorialità 

Storia 

Salubrità Sapore Status 

Servizio 

Socialità 
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Dieta Mediterranea 
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Coltiva un Orto 

Gli Italiani e l’ORTO 

20% 

Vorrebbe averlo 

66% 



COME DARE IDENTITÀ  E VALORE ALLE PRODUZIONI AGROALIMENTARI 

… ma il 53% degli Italiani 
vive in appartamento 
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Salute 

Sensorialità 

Storia 

Salubrità Sapore Status 

Servizio 

Socialità 

Spettacolo 
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Google Trend Index 
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Sapore 

Salute Servizio 

Status 

Sensorialità Spettacolo 

Socialità Storia 

Salubrità 

Sapere 
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FOCUS: NUTRIZIONE 

IX Edizione 2.000 R.A. 
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-2,2% a volume 

AM. Giu 2014 su AM. Giu 2013 

Trend Consumi  

ultimi 15 anni 

Scollamento  

  Realtà       vs     Percepito 

21% 

9% 
«Nel corso dell’ultimo anno  

LA SUA FAMIGLIA ha 

aumentato/diminuito/mantenuto costanti le 

quantità di frutta e verdura consumate?» 

Fonte: Macfrut-GfK 



COME DARE IDENTITÀ  E VALORE ALLE PRODUZIONI AGROALIMENTARI 

Fonte: Istat-Epicentro 

37% 

44% 

49% 

Definisce il consumo di ortofrutta 

della propria famiglia come «Alto» 

Percentuale di persone  

che consumano quotidianamente   

almeno 4 porzioni di ortofrutta 

Scollamento  

  Realtà       vs     Percepito 
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45% 

«Ritiene di seguire 

un’alimentazione sana 

ed equilibrata?» 

87% 
13% 

Scollamento  

  Realtà       vs     Percepito 
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«Secondo lei i prezzi di 

Frutta e Verdura nel corso 

dell’ultimo anno sono…» 

1 anno: -2 ppt  
AM. Giu 2014 su AM. Giu 2013 

6 mesi: -4 ppt 
AT. Giu 2014 su AT. Giu 2013 

D
e

fl
a

z
io

n
e
 

Fonte: elaborazioni Agroter Macfrut-GfK-Iri 

Aumentati 

Diminuiti 

(Deflazione) 

Costanti 33% 

64% 

3% 

Scollamento  

  Realtà       vs     Percepito 
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VALORE VALORI 

TRADIZIONE PROVENIENZA MINI MAXI PACK 

ETICITA’ SOSTENIBILITA’ 

PERFORMANCE 

PROMOTIONI PREZZO 
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