¢ o ° ° 3
La visione dell’agricoltura in un

mercato che cambia.
La percezione dal produtiore al
consumatore

e
-

Cervia
1 febbraio 2017

La visione dell’agricoltura in un mercato che cambia.

A



3 .," Fa
o @
Agroter Managing Director
1 4.'- o 5.]"- A& |
-t : : F , =

—



> Wendell'Berry «Mangiare
o W of \ {
e un atto agricolo»

P = s v @
Ay /g AT «Cio richiede-ts suavolta
(Lo ielilél non-puo Al -
P @ gyt una popolazione locale
prosperare. : =4 7
A 5 A i fporente e stabile fatta di
_se n6h, gnosger-q-qnche agricoltori'e altfe persone-
“chitavtilfzza e se ne che utilizzano-la térra.» ,
T R ' . o3

.ﬁ r
Pt
:"\-'-ul-.- =F 2
C L

EHde*Cil I‘(I»

=

La visione dell'agricoltura in un mercato che cambia. 3
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Ciclo di vita di 1 kg di mele trentine: la C02
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Uso energetico in fase di produzione di mele
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Le fonti energetiche delle mele trentine
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Un frigo naturale: il caso celle ipogee di Melinda
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Il consumo di acqua in litri: prodotti a confronto
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Risparmio idrico: I'irrigazione
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La Regione che produce le migliori mele in IIullu"
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100% Evoluzione del profilo tossicologico dei
90/ fitosanitari
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La tecnica della confusione sessuale per la riduzione dell’impiego di insetticidi
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Le analisi di controllo
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AGRICOLTORI E AGRICOLTURE MOLTO
RISPETTOSE DELL'AMBIENTE
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Negli vltimi 5 anni la situazione per i «pesticidi» é migliorata, peggiorata o rimasta

stabile?
(domanda posta a chi indica i pesticidi come un problema)
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Le misure piv utili per ridurre I'impatto dell'agricoltura sull'ambiente dato

dall'vtilizzo dei prodotti chimici
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Una frutticoltura consapevole

Il pensiero dell’agricoltura sull’uso dei fitosanitari

«Siamo gia soddisfatti dei
risultati raggiunti»
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Chi lo dice? L’'fMRI

Grazie alla fMRI (functional Magnetic

Resonance Imaging) che si basa sul fatto che

quando una regione del cervello lavora . Y

richiama sangue e, quindi, emoglobina - che '\\?;'tu-’o.l{ .

per le sue proprieta magnetiche puo essere -, “;'" . \
rilevata - si & scoperto che la scritta “il fumo | ‘,.::(

uccide” sui pacchetti di sigarette induce a AT ;%"\'

fumare anziché a smettere




Se avesse sotto casa tutti i sequenti tipi di
negozi...

PRODUTTORE

MGNTOR

 Prima scelta per |'acquisto di ortofrutta
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Senza interazione preventiva con

agricoltore
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Vendite: |12 volti, 4 avana, 4 scritte.
Rapporto di vendita mantenuto anche su tutti gli altri clienti

A X F I e i
dquardo: il prodotto con i volti attira 3 volte tanto gli squardi
"r-’;.——' ' P DAULE vkl C X
» Attenzione: il pack con i volti induce una maggiore attenzione sul prodotto
By T A T - { ﬂ

Inconsapevale: chi acquista non sa indicare a livello spontaneo cosa fosse stampato sul pack
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Mg NITOR wozione guida I'acquisto in modo inconscio...anche in
—r——— ortofrutia

Valori neurometrici degli acquirenti durante |'acquisto di mele
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Attenzione Interesse

Bauletto con volti e paesaggi % Altre 2 soluzioni grafiche
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I° Fase 2" Fase 3° Fase

lsservazione e Assegnazione prezzo «giusto» Assegnazione punteggio Su
Assaggio per il prodotto appena gradimento, acidita, aspetto,
(pomodoro/ assaggiato tramite PG dolcezze, aroma e
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eferenza verbale tra le due qualita
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SCARTI
&

SPRECHI




IL TORMENTONE «SPRECO»

. Tt emcchoputo

Siamo nel Libro nero: buttiamo il cibo

Da Bologna a Bruxelles per la «Giornata europea contro lo spreco alimentare»
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LE STIME SUGLI SCARTI DI ORTOFRUTTA IN
ITALIA (TONS)

FASE 1.950.000
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last minute
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lla F&V acquistata

Butta ogni tanto parte de
Gli Italiani che buttano SPESSO F&V

Ha adottato qualche accorgimento ...
... Riducendo le quantita acquistate
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