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We embrace agriculture

We nostra
evoluzione

La nostra vera identitad
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Marketing strategy

Dal 2025 Diachem sara
Il solo marchio di gruppo
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We embrace agriculture
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LA MOTIVAZIONE

La scelta di Diachem evidenzia
una forte e precisa strategia multilivello
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IL NOSTRO FUTURO

Dalla fusione Chimiberg/Diagro
nasce il futuro di Diachem

agro agro
farmaci nutrienti
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PER IL NOSTRO FUTURO
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L'obiettivo di migliorare la resa produttiva
delle colture, contenendo costi e impatto
ambientale, aumentando la salubrita

dei prodotti della filiera, e vitale.
Benessere del pianeta e dell'umanita
dipenderanno anche da questo.
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Marketing strategy

Ricercando, registrando e producendo
agrofarmaci, agronutrienti e bio
solutions che vende sia al canale della
distribuzione a marchio proprio, sia
ad altri produttori (third distribution).
Offrendo servizi di R&D, regulatory
affairs e tolling ad altri produttori.

L'IDENTITA

COSA, COME, PERCHE:
IL GOLDEN CIRCLE DIACHEM.




Marketing strategy D

Aiutando gli agricoltori a prendersi

cura in modo integrato e sostenibile

delle colture, con prodotti e soluzioni
innovative registrate, realizzate a partire
da una accurata e approfondita attivita
di ricerca e sviluppo, con |'obiettivo

di prevenirne e curarne le malattie

e di sostenerle nella crescita.

L'IDENTITA

COSA, COME, PERCHE:
IL GOLDEN CIRCLE DIACHEM.
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Perche

Diachem vuole contribuire

a garantire alla popolazione
del mondo un‘alimentazione

sufficiente, completa e sanaq,
nel rispetto dell'ambiente.

L'IDENTITA

COSA, COME, PERCHE:
IL GOLDEN CIRCLE DIACHEM.
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| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto
di prodotto




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto
di prodotto di marca




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto PILASTRI

VALORIALI

di prodotto di marca SToRIC




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto SLASTR
di prodotto di marca "stoRicl’
Approccio

tecnico




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto PILASTRI
di prodotto di marca SRl
Approccio Approccio

tecnico culturale




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto PILASTR
di prodotto di marca SRl
Approccio Approccio S

(PODCAST,

tecnico culturale SCUOLE,

RICERCA)




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto SLASTR
di prodotto di marca SRl

ATTIVITA
DIVULGATIVA
(PODCAST,
SCUOLE,
RICERCA)

Approccio Approccio
tecnico culturale

Valori
di prodotto




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto SLASTR
di prodotto di marca SRl
; . ATTIVITA
Approccio Approccio oIvuLGATIVA
tecnico culturale SCUOLE,
RICERCA)
Valori Valori
di prodotto di metodo




Marketing strategy

| NOSTRI VALORI

Il nuovo posizionamento porta in dote piu valori,
maggiori argomentazioni e una nuova attitudine

Racconto Racconto PILASTRI
di prodotto di marca SRl
Approccio Approccio Dﬁgg{ﬁm
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®* Marketing strategy

AL CUORE
DEL NOSTRO

PERCHE
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APPROCCIO

Prodotto-
centrico

APPROCCIO

Valore-
centrico




Da qui Inizia
Uun NUOVO

............ . racconto
di marca.

UN NUOVO
o™




Partendo dal nostro nuovo
posizionamento e considerata
la contemporaneita

del tema agricoltura,
abbiamo voluto costruire la
nostra identita.




Creativity strategy D

LA VERBALIZZAZIONE
DEL POSIZIONAMENTO
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We embrace agriculture

Elemento umano e elemento valoriale
si uniscono nel concetto di abbraccio.
L'abbraccio descrive e sottolinea
sia l'approccio Human to Human
che I'attivita a 360° di Diachem
per il mondo dell'agricoltura.

LA VERBALIZZAZIONE
DEL POSIZIONAMENTO
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LA METAMORFOSI
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Evoluzione Legame ininterrotto Svelare la strada

Evoluzione della
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riferimento grafico

del mondo natura
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riferimento grafico
del mondo industria
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Creativity strategy

DIACHEM®

D We embrace agriculture
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Grazie di cuore
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