L'impatto delle scelte UE in tema di
promozione

Denunciamo il contrasto in sede applicativa di
due programmi di promozione che trovandosi
ad operare negli stessi Paesi nello stesso
momento per gli stessi prodotti e rispondendo
a regole di comunicazione diverse rischiano di
avere un impatto non nullo bensi distorsivo

sulla concorrenza!
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Le parole di Mario Monti da ex
Commissario UE

“... Le organizzazioni di consumatori sono in grado di comunicare
alla Commissione europea informazioni d’interesse comunitario,
mediante denunce o contatti informali. Tali informazioni possono
permettere ai servizi della Commissione europea di avviare

procedure di indagine contro le pratiche che falsano il gioco della
concorrenza”.
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L'olio di oliva Spagnolo
Il numero 1 al Mondo .
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Il ricettario
indiano con
I'olio di oliva
spagnolo
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L'olio commestibile piu preferito al
Mondo... ce lo dice la UE
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Le
promozioni
si olio di
oliva
spagnolo
nei pdv
indiani
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| segnali del mercato in India

VALUE OF ALL KIND OF OLIVE OILS (€) IMPORTED

2006 2007 2008 2009 06-09i.r. 12010 2011 09-11i.r.
Spain 1.717.741| 2.348.723| 2.959.061| 2.297.575 10% 5.024.976 5.368.513 53%
Italy 2.465.504| 2.634.983| 4.179.038| 4.737.687 24% 7.191.887 7.499.502 26%
other E.U. ¢ 16.923 23.712| 144.181 55.195 48% 36.590 544.795 214%
other coun| 351.586 453.578 600.442 506.473 13% 544.544 2.259.172 111%
World tota| 4.551.754| 5.460.996| 7.882.722| 7.596.930 19%] 12.797.997| 15.671.982 44%
INDIA - TONS OF ALLKIND OF OLIVE OIL IMPORTED
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| segnali del mercato
relativi al periodo
prima e dopo l'inizio
della campagna sono
alquanto chiari sui
positivi benefici per le
importazioni
comunitarie nel loro
complesso ma i
rapporti di forza tra i
paesi UE sembrano
influenzate dalla
distorsione di
concorrenza che
penalizza I'ltalia e
favorisce la Spagna
anche a causa della
sovrapposizione di due
campagne europee
squilibrate
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| segnali del mercato in Cina

Quota di mercato (%) delle importazioni della Cina o o
e . . ) L. e e Confronto quantita (T) importate dalla Cina riferito
riferito al primo trimestre di ciascun anno (tutti gli oli d'oliva) al primo trimestre di ciascun anno (tutti gli oli d'oliva)
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2010 2011 2012 | segnali dal mercato cinese relativi al

primo periodo dell'anno descrivono una
guadro coerente con la tesi distorsiva che

abbiamo denunciato
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Anche il Portogallo,
significativo produttore di
olio di oliva ha investito le
risorse comunitarie per la
promozione dell’olio di
oliva portoghese



| risultati delle iIncongruenze della
politica di promozione

v" i Produttori olivicoli e i contribuenti italiani sostengono la promozione di olio di
oliva spagnolo diretto concorrente del prodotto italiano;

v'Gli importatori dei paesi esteri preferiscono inserire nel proprio portafoglio oli di
oliva che possono godere di una campagna pubblicitaria sulla propria origine;

v'Gli oli di origine italiana possono essere piu facilmente sostituiti con oli
commercialmente piu vantaggiosi, in quanto sostenuti da campagne piu aggressive;

v’ esiste un rischio di concorrenza tra misure di sostegno comunitario che altera la
corretta funzionalita delle misure;
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http:/ /europa.eu/pol/comp/index_it.ntm

Concorrenza
Un buon affare per tutti
“Se le imprese concorrono per fornire beni e servizi i prezzi scendono, la

gualita migliora e i consumatori dispongono di una maggiore scelta. La
concorrenza stimola inoltre I'innovazione tecnologica.

La Commissione europea assicura che le
Imprese e 1 governi rispettino le regole dell'UE In
materia di concorrenza leale

lasciando nel contempo spazio all'innovazione e promuovendo standard
uniformi accanto allo sviluppo delle piccole imprese. @ CONSOrzio
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Le richieste

Impossibile continuare a sostenere da parte dei
produttori italiani una campagna lesiva dei propri
interessi.

E un harakiri che non ci possiamo permettere e che
rende improponibile investire oltre 5 milioni di euro
per indebolire la propria posizione competitiva sui
mercati e rafforzare quella dei diretti concorrenti!
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